Philadelphia College of Art
Philadelphia, United States of America
Communication Design

Instructor: Hans-U. Allemann

Communication Design is a course offered in the
second year of professional study by the Graphic
Design Department of the Philadelphia College of
Art. It is a required major design course and as
such part of a three-year core programme in the
education of all Graphic Design students.

The purpose of this course is two-fold:

1. to expand and apply the fundamental skills
obtained in the first year of study in the depart-
ment, mainly the development of a vocabulary of
visual forms as well as the understanding of the
perceptual process during which these forms are
critically evaluated, changed and refined;

2. to prepare the student for more advanced prob-
lem-solving by introducing an approach to design
research and development which is based on the
analysis of the syntactic, semantic and pragmatic
relationships pertinent to any communications
assignment.

The exploration of different design media such as
drawing illustration, photography and typography
is an integrated part of the course curriculum.
Recognizing the complexity of the above objec-
tives, a carefully structured course programme
becomes imperative. Assignments are staged
sequentially over a period of two semesters

(15 weeks each).

In the first semester, introductory exercises con-
centrating on visual syntax will give emphasis to
questions of formal and structural nature. The pur-
pose of this is to strengthen the student’s ability to
apply, control and combine basic elements in dif-
ferent ways; knowledge absolutely essential in a
programme which tries to stimulate innovative
rather than imitative solutions.

Follow-up assignments will focus on the integra-
tion of form and content, which is in essence the
experience of visual language as communication.
These beginning studies offer the structural basis
for the more applied projects assigned in the
second semester.

In the second semester the emphasis is on bring-
ing together concepts, visual and verbal content
and media, for specific purposes of communica-
tion. Assignments might include the design of a
publicity unit as exemplified in the poster, maga-
zine ad, book jacket or magazine cover, record
album cover, TV announcement and others.
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Philadelphia Hochschule fiir Kunst
Philadelphia, Vereinigte Staaten von
Amerika, Kommunikations-Design
Dozent: Hans-U. Allemann

Kommunikations-Design ist ein Kurs, der im zwei-
ten Jahr des Fachstudiums am Philadelphia Col-
lege of Art in der Abteilung Gebrauchsgrafik ange-
boten wird. Er gehort als ein Designhauptfach zu
den Pflichtkursen und ist als solcher Teil eines drei-
jahrigen Kernprogramms in der Ausbildung aller
Studierenden der Gebrauchsgrafik.

Dieser Kurs hat ein doppeltes Ziel:

1. die im ersten Studienjahr in dieser Abteilung
erworbenen Grundkenntnisse und Fertigkeiten zu
erweitern und anzuwenden, hauptsédchlich aber ein
Vokabular der visuellen Ausdrucksformen zu ent-
wickeln wie auch das Verstdandnis des Wahrneh-
mungsprozesses, wahrend dessen diese Formen
kritisch bewertet, abgewandelt und verfeinert wer-
den;

2. den Studenten auf fortschrittlichere Problemlo-
sungen vorzubereiten durch Vermittlung einer Ein-
stellung zu Designforschung und -entwicklung, die
auf der Analyse von syntaktischen, semantischen
und pragmatischen Relationen beruht, die jeder
Kommunikationsaufgabe eigen sind.

Die Untersuchung verschiedener Designmedien,
wie lllustrationszeichnung, Fotografie und Typo-
grafie, ist ein integrierter Bestandteil des Kurslehr-
plans. In Erkenntnis der Vielschichtigkeit der
obenerwéhnten Ziele ist ein sorgféltig gegliedertes
Kursprogramm unumgaénglich. Die Aufgaben wer-
den stufenweise Uber einen Zeitraum von zwei
Semestern (von je 15 Wochen) verteilt.

Im ersten Semester legen Einflihrungsiibungen,
die sich auf visuelle Syntax konzentrieren, die Beto-
nung auf formale und strukturelle Dinge. Dies hat
den Zweck, die Fahigkeit des Studenten zu for-
dern, Grundelemente zu beherrschen und auf ver-
schiedene Weise anzuwenden und zu kombinieren
- ein absolut notwendiges Wissen in einem Pro-
gramm, das mehr die eigenschopferischen als
nachahmerischen Losungen zu fordern trachtet.
Anschlussaufgaben konzentrieren sich auf die
Integration von Form und Inhalt, was im wesentli-
chen die Erfahrung visueller Sprache als Kommuni-
kation ist. Diese Anfangsstudien bieten die struk-
turelle Basis fir die mehr gebrauchsgrafisch orien-
tierten Aufgaben im zweiten Semester.

Im zweiten Semester liegt die Betonung auf der
Zusammenfihrung von Ideen, visuellen und verba-
len Inhalten und Medien zu speziellen Zwecken der
Kommunikation. Die Aufgabenstellungen kénnen
die Gestaltung einer Werbeeinheit umfassen, wie
sie beispielhaft im Plakat, Zeitschrifteninserat,
Buch- oder Magazinumschlag, in der Schallplatten-
hiille, im Fernsehspot und in anderen Medien
gegeben ist.

Collége d’Art de Philadelphie
Philadelphie, Etats-Unis d’Amérique
Communication visuelle
Professeur: Hans-U. Allemann

Le cours de communication visuelle est offert aux
étudiants de deuxiéme année par le département
d'arts graphigues du Collége d’Art de Philadelphie.
En tant que cours obligatoire de conception gra-
phique, il s'inscrit dans le programme de base, por-
tant sur trois années, destiné a tous les étudiants
des arts graphiques.

Ce cours poursuit un double objectif:

1. élargir et appliquer les techniques fondamen-
tales acquises pendant la premiére année d’études
dans le département d'arts graphiques, en particu-
lier développer un vocabulaire des formes visuelles
et promouvoir la compréhension du processus per-
ceptif pendant lequel ces formes sont évaluées,
modifiées et perfectionnées;

2. préparer |'étudiant a s’attaquer a des problémes
d’esthétique industrielle plus complexes par des
méthodes de recherche et de développement fon-
dées sur I'analyse des relations syntaxiques,
sémantiques et pragmatiques inhérentes a toute
communication visuelle. L'étude des différents
movyens graphiques, tels que le dessin illustratif, la
photographie et la typographie, est une partie inté-
grante du programme des cours. En considération
de la complexité des objectifs mentionnés, le pro-
gramme d’'enseignement est judicieusement struc-
turé. Les travaux sont étalés sur une période de
deux semestres (de 15 semaines chacun).

Au premier semestre, des exercices d'introduction
en syntaxe visuelle mettent I'accent sur les pro-
blémes de nature formelle et structurelle, dans le
but d'affermir I'aptitude de I'étudiant a appliquer,
contréler et combiner les éléments de base selon
différentes modalités; ce sont |a des connais-
sances indispensables'dans le cadre d'un pro-
gramme qui se propose d’'encourager l'innovation
plutdt que la simple imitation:

Gréce a des travaux suivis, I'étudiant apprend a se
concentrer sur l'intégration du fond et de la forme;
cette expérience constitue, dans I'essence, le pro-
bléme de tout langage visuel en tant que moyen de
communication.

Ces études préliminaires représentent la structure
de base pour I'élaboration de projets d'application
plus complexes au deuxiéme semestre.

Au second semestre, I'accent est mis sur la néces-
sité d'associer les concepts, le contenu verbal et
visuel et les moyens d'expression pour répondre a
des objectifs de communication spécifiques.

Les téches assignées aux étudiants comprennent,
entre autres, la conception d’'une campagne publi-
citaire sous forme d'affiches, d'annonces, de
jaquette de livre ou couverture de magazine, de
pochette d'album de disque et d'autres.

The design process on these projects usually
involves certain definite steps:

1. Problem definition

The process of clarifying the problem to be solved.
2. Research

The process of gathering useful information and
making it useful.

3. Experimentation and play (Investigation in
sketch form)

An activity of trying out and personally responding
to moves in different directions, leading to differ-
ent problem-solving options.

4. Synthesis

Selection, evaluation and refinement of one option
which summarizes the whole search activity.
While this sequence appears to be specific, in the
actual working process a great deal of overlap may
occur, mainly in the latter two categories.

The results of my course projects presented on the
next pages would not have been possible without
the supporting programmes provided through the
classes of: Richard Felton, Kenneth Hiebert, Keri
Keating, William Longhauser and Christine
Zelinsky; all faculty members of the Graphic
Design Department at the Philadelphia College of
Art.

| also have to give credit to a great number of very
dedicated and talented students.

Der Gestaltungsprozess an diesen Projekten
umfasst gewohnlich bestimmte, genau festgelegte
Schritte:

1. Problemdefinition

Der Prozess der Begriffsbestimmung der zu l&sen-
den Aufgabe.

2. Nachforschung

Das Sammeln nitzlicher Informationen und ihre
Nutzanwendung.

3. Experimentieren und Spielen (Untersuchung in
Skizzenform)

Ausprobieren von und persdnliches Reagieren auf
Schritte in verschiedene Richtungen, die zu ver-
schiedenen Lésungsmdglichkeiten des Problems
fihren.

4. Synthese

Auswahl, Bewertung und Feinbearbeitung einer
Losungsmadglichkeit, die die gesamte Priiftatigkeit
zusammenfasst.

Die einzelnen Schritte dieser Folge scheinen zwar
fest umrissen zu sein, doch wiéhrend der Arbeit
daran konnen eine Menge Uberschneidungen ein-
treten, besonders in den beiden letzten Katego-
rien.

Die Ergebnisse meiner auf den folgenden Seiten
dargelegten Kursprojekte wéren nicht ohne die
unterstiitzenden Programme der Klassen von
Richard Felton, Kenneth Hiebert, Keri Keating, Wil-
liam Longhauser und Christine Zelinsky méglich
gewesen; alle Mitglieder des Lehrkdrpers der
Abteilung Gebrauchsgrafik am Philadelphia Col-
lege of Art.

Auch vielen ganz in ihrer Arbeit aufgehenden,
begabten Studenten muss ich meine Anerkennung
aussprechen.

Le processus créateur de tels projets comprend en
général des étapes bien définies:

1. Définition du probléme

Le processus d'élucidation du probléme a résou-
dre.

2. Recherche

Le Processus de collecte et de traitement d'infor-
mations utiles.

3. Expérimentation et jeu (investigation sous forme
d'esquisses)

Une activité consistant en des essais et des réac-
tions personnelles a des mouvements en diffé-
rentes directions et menant a des solutions diffé-
rentes aux problémes posés.

4, Synthése

Sélection, évaluation et perfectionnement d'une
option qui constitue la synthése du travail de
recherche.

Bien que cette séquence d’opérations paraisse
spécifique, le processus de travail montre que les
imbrications sont nombreuses dans la réalité pra-
tique, surtout pour les deux derniéres catégories.
Les projets présentés sur les pages suivantes sont
le fruit du travail réalisé pendant mes cours; ils
n‘auraient toutefois pas pu étre élaborés sans le
concours des classes de: Richard Felton, Kenneth
Hiebert, Keri Keating, William Longhauser et Chris-
tine Zelinsky, tous membres du corps enseignant
du département d'arts graphiques du Collége d'Art
de Philadelphie.

Je tiens aussi a rendre hommage aux nombreux
étudiants trés doués qui m’ont prété leur concours.

1 D. Walter. A kinetic exercise assignment of minimum five,
maximum ten steps, for a Television station identification, using
the existing Public Broadcasting System logo with a number
twelve, the number of the Philadelphia TV channel (1st-semester
assignment).

1 D. Walter. Eine kinetische Ubungsaufgabe von mindestens
fiinf, héchstens zehn Schritten zur Identifikation einer Fernseh-
station unter Verwendung der bestehenden Public Broadca-
sting System Logotype mit einer Zahl Zwolf, der Nummer des
Philadelphia-TV-Kanals (Aufgabe fiir das 1. Semester).
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1 D. Walter. Exercice cinétique comportant au minimum cing et
au maximum dix temps, pour I'identification d'une station de
télévision, en utilisant le logotype existant de la chaine officielle
de radiodiffusion avec le nombre 12, qui correspond au canal TV
de Philadelphie (travail du ler semestre).
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Communication Design. Instructor: Hans-U. Allemann.
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2-5 H.Belk, L. Otani, L. Ermentrout, R. Kornhauser. Permuta-
tions of the PBS logo based on the following themes:

2 A PBS broadcast from the Indianapolis Car Race. 3 PBS at the
Circus. 4/5 Programme interruption due to technical problems
caused by atmospheric disturbances. (1st-semester assign-
ment),

6-8 E. Feldman, P. Deangeli, R. Moore. Formalized drawing

studies of a fruit and vegetables combined with letters IM, to
basic components for an Italian Market Poster (1st-semester
assignment),
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Kommunikations-Design. Dozent: Hans-U. Allemann.

2-5 H. Belk, L. Otani, L. Ermentrout, R. Kornhauser. Abwand-
lungen der PBS-Logo, gegriindet auf folgenden Themenstellun-
gen: 2 Eine PBS-Sendung vom Autorennen in Indianapolis.

3 PBS im Zirkus. 4/5 Programmunterbrechung infolge techni-
scher Schwierigkeiten aufgrund atmospharischer Stérungen.
(Aufgabe fiir das 1. Semester.)

6-8 E. Feldman, P. Deangeli, R. Moore. In bestimmte Form

gekleidete Zeichenstudien einer Frucht und Gemiise in Verbin-
dung mit den Buchstaben IM fiir die Grundkomponenten eines
Plakats fur einen italienischen Markt (Aufgabe fiir das 1. Sem.).

Communication visuelle. Professeur: Hans-U. Allemann.

2-5 H. Belk, L. Otani, L. Ermentrout, R. Kornhauser. Permuta-
tions du logotype PBS sur les thémes suivants: 2 Retransmis-
sion PBS des courses automobiles d'Indianapolis. 3 PBS au
cirque. 4/5 Interruption du programme pour des raisons techni-
ques dues a des perturbations atmosphériques. (Travail du ler
semestre.)

6-8 E. Feldman, P. Deangeli, R. Moore. Etudes de dessin sty-
lisé d’un fruit et de légumes associés aux lettres IM, comme élé-
ments de base d'une affiche pour un marché italien (travail du
ler semestre).

9-12 S. Cusak, A. Legg. S. Anderson, A. Brown. Studies of leaf
shapes and their application to a calender page for the month
of October, a book jacket for a Faulkner novel and the cover of
“Vogue' a fashion magazine (1st-semester assignment).

13-16 R. Stars, Ch. Taibi, J. Erasmus, E. Feldman. The creation
of signs or sign combinations related to the semantics of a
given theme (1st-semester assignment).

9-12 S. Cusak, A. Legg, S. Anderson, A. Brown. Skizzen von
Blattformen und deren Anwendung fiir eine Kalenderseite fiir
den Monat Oktober, einen Buchumschlag fiir einen Faulkner-
Roman und einen Umschlag fiir die Modezeitschrift «Vogue»
(Aufgabe fiir das 1. Semester).

Scientific Amencan

13-16 R. Stars, Ch. Taibi, J. Erasmus, E. Feldman. Die Kreation
von Zeichen oder Zeichenkombinationen, verbunden mit der
Semantik eines gestellten Themas (Aufgabe 1. Sem.).

/A

William
Faulkner

9-12 S. Cusak, A. Legg. S. Anderson, A, Brown, Etudes sur la
configuration des feuilles et application 4 une page de calen-
drier pour caractériser le mois d’'octobre, ainsi qu'a la jaquette
de protection pour une nouvelle de Faulkner et 4 la couverture
du journal de mode «Vogue» (travail du ler semestre).
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13.-16 R. Stars, Ch. Taibi, J. Erasmus, E. Feldman. Création de
signes ou de combinaisons de signes en rapport avec la séman-
tique d’un sujet donné (travail du ler semestre).
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Communication Design. Instructor: Hans-U. Allemann.

Kommunikations-Design. Dozent: Hans-U. Allemann.

17-19 J.Cloud, S. Anderson, S. Meyers. Results of a competi- 17-19 J. Cloud, S. Anderson, S. Meyers. Ergebnisse eines Wett-

tion for a “TONE" magazine cover design on the theme of
higher education (2nd-semester assignment).
20-23 J. Erasmus, M. Paykos, P. Deangeli, J. Kruppa. Poster
design for a kite festival (2nd-semester assignment).
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bewerbs fiir die Umschlaggestaltung eines « TONE»-Magazins
zum Thema Hochschulbildung (Aufgabe fir das 2. Semester).
20-23 J. Erasmus, M. Paykos, P, Deangeli, J. Kruppa. Plakat-
entwurf fiir ein Drachen-Festival (Aufgabe fir das 2. Semester).

Communication visuelle. Professeur: Hans-U. Allemann.

17-18 J. Cloud, S. Anderson, S. Meyers. Résultats d'un
concours pour la conception d'une couverture de la revue
«TONE»; théme: I'éducation supérieure (travail du 2e semestre).
20-23 J. Erasmus, M. Paykos, P. Deangeli, J. Kruppa. Concep-
tion d’une affiche pour un festival de cerfs-volants (travail du 2e
semestre).
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24/25 D. Dimston, J. Erasmus. Introductory exercises using
photography as a medium for problem-solving. Compositions
consisting of combinations with letterforms, logos, or word
combinations, are related to the represented object at a syntac-
tic as well as a semantic level (2nd-semester assignment).

26-28 K. Motta, R. Bomze, M. Flanders. Design of a cover for
“PRINT", a magazine for designers (2nd-semester assignment).

26
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24/25 D. Dimston, J. Erasmus. Einfilhrungsiibung unter Ver-
wendung der Fotografie als Medium zur Problemlésung. Kom-
positionen aus Kombinationen von Schriftformen, Logotypen
oder Wortkombinationen werden sowohl auf syntaktische wie
semantische Weise mit dem dargestellten Gegenstand ver-
kniipft. (Aufgabe fiir das 2. Semester).

26-28 K. Motta, R. Bomze, M. Flanders. Umschlaggestaltung
fiir «<PRINT», eine Zeitschrift fiir Designer (Aufgabe fiir das
2. Semester).

AMERKCA'S CRAPH DESGN MAGATING
NGVIMBEE/ DICLUBER 1968
Pt o

24/25 D. Dimston, J. Erasmus. Exercices d'initiation: la photo-
graphie est utilisée comme moyen d’'aboutir & une solution.
Compositions consistant en des combinaisons de caractéres,
de logotypes ou de mots, en rapport avec |'objet représenté a
un niveau syntaxique aussi bien que sémantique (travail du 2e
semestre).

26-28 K. Motta, R. Bomze, M. Flanders. Conception de la cou-
verture de «PRINT», revue spécialisée pour graphistes (travail du
2e semestre).

Communication Design. Instructor: Hans-U. Allemann. Kommunikations-Design. Dozent: Hans-U. Allemann. Communication visuelle. Professeur: Hans-U. Allemann.

Philadelphia Philadelphia
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Craft Design Printmaking Craft Ingustrial Dessgn Printmasiung
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29/30 K. Paszko, J. dePaul. Design of a poster for the Graphic 29/30 K. Paszko, J. dePaul. Gestaltung eines Plakats fiir die 29/30 K. Paszko, J. dePaul. Conception d'une affiche pour le
Design Department of the Philadelphia College of Art (2nd-se- Abteilung Gebrauchsgrafik des Philadelphia College of Art (Auf- département d'arts graphiques du Collége d'Art de Philadelphie
mester assignment). gabe fiir das 2. Semester). (travail du 2e semestre).
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Communication Design. Instructor: Hans-U. Allemann. Kommunikations-Design. Dozent: Hans-U. Allemann. Communication visuelle, Professeur: Hans-U. Allemann.
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31/32 L. Niewinski, M. Schnapper. Design of a logo and its 31/32 L. Niewinski, M. Schnapper. Gestaltung einer Logotype 31/32 L. Niewinski, M. Schnapper. Conception d'un logotype et

application to a brochure cover. Manufacturer of neon signs. und ihre Verwendung fiir einen Broschiirenumschlag. Hersteller application a la couverture d'une brochure. |l s'agit d'un fabri-

Manufacturer of magnetic tapes (2nd-semester assignment). von Neonschriften, Hersteller von Tonbéndern (Aufgabe fiir cant d’enseignes au néon et de bandes magnétiques (travail du 33/34 N. Smith, L. Smolan. Design of a record album cover 33/34 N. Smith, L. Smolan. Umschlaggestaltung fiir ein Platten- ~ 33/34 N. Smith, L. Smolan. Conception de la pochette d'un
das 2. Semester). 2e semestre). {2nd-semester assignment). album (Aufgabe fiir das 2. Semester). album de disques (travail du 2e semestre).
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Mr. Balanchine Presented by
The Pennsytvania

Baller Ca

marcel
marceau

assisted
by Perre Verry

Monday & Tuesday
February 12&13
8pm

Academy of Music

Forrest Theater
tarts February 2
M5 629-1450

Frankiin
Field
April 262728

Penn

Relays

for information

40 EV6-096T
35-41 D. Strominger, C. Jones, J. Bredbrenner, C. Menasion, 35-41 D. Strominger, C. Jones, J. Bredbrenner, C. Menasion, 35-41 D. Strominger, C. Jones, J. Bredbrenner, C. Menasion,
J. Froehlich, M. Dudley, C. Dowd. Design of an event poster. J. Froehlich, M. Dudley, C. Dowd. Gestaltung eines Veranstal- J. Fraehlich, M. Dudley, C. Dowd. Conception d’une affiche
tungsplakats. annoncant un événement spécial.
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